
 

 

 
RELACIÓN DE IMPACTOS  

 

A continuación se detallan los impactos detectados en los 
principales medios de comunicación off line (periódicos y revistas, 
radio, televisiones, etc.): 
 

 Prensa 
MERCACEI SEMANAL (17-30/12/12) 
LA SEMANA VITIVINÍCOLA (Nº25) 
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