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Acuerdo de cielos
abiertos a Marruecos

El Parlamento Europeo res-
paldd el acuerdo con Marrue-
cos que liberaliza reciproca-
mente el sobrevuelo del espa-
cio aéreo y las escalas en los
aeropuertos de las dos partes
sin restricciones de nacionali-
dad. El convenio, negociado

| Costa del Sol

entre la Comision Europea y el
Gobierno de Rabat, se aplicaa
la aviacién civil con fines
comerciales o no comerciales.
Compromete a las aerolineas
marroquies a aplicar las mis-
mas normas que las comuni-
tarias en materia de seguridad
aérea, proteccion de la avia-
cién, medio ambiente y com-
petencia. También prohibe que
alguna de Ias dos partes impon-
ga a las compaiiias aéreas de
la otra tasas de usuario supe-
riores a las que aplique a sus
propias compaiiia. El voto par-
lamentario era necesario. / EFe

AEROLINEAS

Easyjetpone alaventa
losbilletes para verano

La aerolinea britanica de bajo
coste Easyjet puso aver a la
venta todos los billetes para la
proxima temporada de verano
,que comprende desde el 30 de
marzo hasta el 30 de octubre,
informé la empresa en un
comunicado. Con el lanza-
miento del calendario de vera-
no es posible encontrar los
mejores precios para las rutas
mas demandadas. /€. P,
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PROMOCION

taJuntapresenta
hoy el Plan de Accién

El consejero de Turismo,
Comercio y Deporte de la Jun-
ta de Andalucia, Sergic More-
no, presentara hoy en Benal-
madena el Plan de Accidn de
promocién turistica para el
proximo afio 2008, elaborado
en colaboracitn con el sector
¥y que persigue fortalecer la
conipetitividad del destino
Andalucia en los mercados
nacional e internacionales.

Moreno ya adelanté que el plan
incidira en acciones de pro-
mocidn directa al consumidor,
insistiendo en las presentacio-
nes del destino en diversos pun-
tos de la geografia nacional y
en grandes ntcleos de los prin-
cipales emisores internacio-
nales. En el Plan de Accion de
2008 de la Consejeria de Turis-
mo, cada emisor tendra «un
tratamiento distinto, con la
intenecién de afinar las inicia-
tivas a realizar en los diferen-
tes paises». La intencion del
documento es reforzar el lide-
razgo de Andalucia. / SUR

Proyectan promocionar el turismo
interior a través de 14 puertos andaluces

La iniciativa, promovida por Marinas de Andalucia, cuenta con el apoyo de la
Junta para elaborar un plan piloto que le permita acceder a ayudas de la UE

El usuario podra recibir informacion en su mévil sobre los destinos

ROSARIO FLORES MARBELLA

La asociacion Marinas de Anda-
lucia, que aglutina a catorce puer-
tos deportivos andaluces de ges-
tién privada, ve cn los recintos nau
ticos un potencial, atin por
explotar. como enlace con el turis-
mo interior. Bajo la premisa de
conectar la Costa del Sol con Ceu-
ta y Melilla y con el interior de
Andalucia a partir de la red por-
tuaria, este colectivo elaborara
antes de 2009 un proyecto piloto
para poder adscribirse & un pio-
nero proyecto europeo —el Odys-
sea— que persigue 1a integracién
de los recintos nauticos en el entar-
no aprovechando las posibilidades
que brindan las nuevas tecnologi-
as.

Asiel usuario de un puerto podra
recibir informacion puntual y deta-
Hada sobre cualquier destino del
interior, su historia, cultura o gas-
tronomia, desde la oficina que se
habilitard en el propio recinto nau-
tico o bien a través del teléfono
movil, en este Ultimo caso, en tiem-
poreal,

Apoyos

Marinas de Andalucia ya cuenta
con 1a colaboracion de la Conseje-
ria andaluza de Turismo y Depor-
tes en calidad de socio institucio-
nal, gue es un requisito indispen-
sable para formar parte de este

ambicioso programa y acceder a
subvenciones de la Unién Euro-
pea. Seglin informé José Carlos
Martin, presidente de este colecti-
Vo —que representa al 90 por clen-
to de los puertos privados andalu-
cesy a mas del 80 por ciento de
todes los atraques- se puede cos-
tear mdés del 75 por ciento del mon-
tante total con cargo a los fondos

comunitarios, va que, hay dotacion
presupuestaria hasta 2013. Elres-
to lo tendrian que aportar socios
privados y administraciones. De
ahi gque busguen implicar a los
municipios andaluces y entidades
¥ organismos puiblicos. Pero este
programa interregional apunta
mis alto, ya que, se podra vender
Andalueia en el resto de puertos

El turismo idiomatico genera unos
beneficios en la provincia de 251 millones

AMANDA SALAZAR MALAGA

La ensefianza de espafnol para
extranjeros se ha convertido en
un sector clave del turismo mala-
gueno. Con més de 32.200 alumnos
al afio en 2006 en los 32 centros
repartidos por toda la provincia,
este segmento de idiomas aporta
el 1% del PIB malaguefic con unos
beneficios de 251 millones de
euros, seglin un estudio realizado

por la Fundacién CIEDES.
Milaga se ha convertido en los
ltimos cineo afios en uno de los
principales destinos de ensefian-
za de espafol gracias a su oferta
cultural v turistica, ademads de la
calidad de los cursos de ensefan-
za que, segln el informe, se fun-
damenta en que més de la mitad
de los centros de idiomas mala-
guenos que oferta espaiol para
extranjeros tienen certificados del

Instituto Cervantes o de la Uni-
versidad de Alcala.

En cuanto al perfil del turista
idiomatico en Malaga, suelen ser
universitarias alemanas de entre
18 y 24 afios que realizan cursos
de entre 15 y 30 dias. El presu-
puesto de viajes de estos turistas
es de 2.600 euros por cabeza.

Debido a la importancia cre-
ciente de este sector, que genera
mas ganancias que 1a actividad del

PROYECTO. José Figueroa, José Carlos Martin, Alicia Jiménez y Juan Luis Lima, en Ja asamblea. /o

europeos que se adscriban a la ini-
ciativa. En Languedoc Roussillon
(Francia) y en Catalufia, se desa-
rrolla actualmente de forma expe-
rimenlal. A juicio de Mariin, ser-
vird para dar respuesta a una
demanda turistica cada vez més
exigente y favorecer la creacion de
rigueza y empleo en las regiones
donde se implante.

Palacio de Ferias, segtin indica-
Ton fuentes de la CIEDES, la fun-
dacion se propone crear una mar-
ca de Malaga como destino idio-
matico, crear un centro
permanente de formacién del pro-
fesorado y disenar servicios para
estos estudiantes, como un carné
especifico, un centro de interpre-
tacidn de recursos turisticos y una
oficina de atencion al estudiante
extranjero, Un atractivo mas para
que la provincia se afiance en este
sector, segiin la fundacién, que des-
taca que el 75% de los estudiantes
que han pasado por Malaga reco-
mendarian el destino a otras per-
sonas para estudiar espatiol.

El aeropuerto de
Malaga registra
un 4,7% mas de
pasajeros en
noviembre

P. MARTINEZ MALAGA

Elaeropuerto de Malaga regis-
trd el pasado mes de noviem-
bre un 4,7% mas de pasajeros
que en el mismo periodo del
ano pasado, pero este incre-
mento es la mitad del experi-
mentado en el conjunto de las
terminales espafiolas, segin los
datos facilitados ayer por Aero-
puertos Espafoles y Navega-
cion Aérea (AENA).

El acropuerto de Malaga ope
ré durante noviembre 8,606 vue-
los con un total de 820.137 pasa-
jeros, 1o que supone un des-
censo del2,2 % en el nimero de
operaciones y un aumento del
4,7 % en el de usuarios respec-
to al mismo mes del afio pasa-
do. Esta actividad ha permiti-
do al aeropuerto malaguefio
sumar en los once primeros
meses del afio casi trece millo-
nes de pasajeros, concreta-
mente 12.825.047 de turistas. E1
dato supone un 3,9% mas que
en el mismo periodo de 2006, En
cuanto a los vuelos, Aena cifra
en 121.213 las operaciones, un
1,6% mds.

Mercados

Del total de movimientos en
noviembre, 8.149 fueron vue-
los comerciales, de los que
3.339 fueron nacionales —un
1,2% mas que el ario pasado-
¥ 4.810, internacionales.

De la esladistica de Aena se
puede constatar una evolucion
pareja del turismo nacionaly
extranjero. Es mas, de los
825.608 pasajeros de vuelos
comerciales, 258.879 viajaron
en vuelos nacionales —un 4,6%
mMAas-y 566.729, en vuelos inter-
nacionales —un 4,7% mas—. En
cuanto alos mercados destaca
el predominio de turistas del
Reino Unido.

Por su parte, los seis aero-
puertos andaluces han regis-
trado en noviembre mas de 145
millones de pasajeros.

En el conjunto nacional, los
aeropuertos espatioles opera-
ron 193.000 vuelos en noviem-
bre, un 6,6% mas que en el
mismo mes de 2006. Por estas
instalaciones pasaron 14,9
millones de pasajeros -un 9,7%
mas-, y se transportaron mas
de 55.200 toneladas de mercan-
cias, es decir, un 4,1% menos.
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Aspecto del Puerto de la Duquesa, en la localidad malaguefia de Manilva.

Los puertos deportivos
reinventan el turismo nautico

El proyecto Odyssea ofrecera paquetes turisticos ademas de amarres

Lyoia CapiTin Sevilla

e primero, un agradable paseo en

barco o una descarga de adre-

nalina a borde de una moto
acudtica. De segundo, una leccién de
historia en las salas de un museo. Se-
guimos con un homenaje al paladar dis-
frutando de un buen oloroso o descu-
briendo el sabor del mar en los maris-
cos més jugosos. Y rematamos la ruta
con una inyeccién de aire puro en un
paraje natural de la sierra andaluza.
Ademés de ser una interesante forma
de pasar una completa jornada de ocio,
estas propuestas son también las cua-
tro escalas principales del nuevo pa-
quete turfstico que propone el progra-
ma Odyssea, una innovadora redefini-
citn del turismo nfutico que ya ha dado
buenos resultados en otros paises de Eu-
ropa. El proyecto, apoyado por las aso-
ciaciones espafiola y europea de puer-
tos deportivos, lo intenta lanzar ahora
en la comunidad Marinas de Andalu-
cia, la agrupacién privada del sector, con
la ayuda de la Consejeria de Turismo.

Las ciudades portuarias andaluzas
irradian historia y uno de los objetivos
de esta iniciativa es poner en valor la
riqueza patrimonial, arquitectfnica e in-
cluso gastron6mica de cada zona del li-
toral, partiendo de sus puertos, con-
virtiéndolos en ejes vertebradotes del
territorio en el que se integran.

Asi, el fruto més inmediato de este
proyecto serd la creacién de las “ciu-
dades Odyssea”, que rescatarin el li-
derazgo que la navegacién ha tenido
histéricamente como nexo de unién co-
mercial y cultural entre distintas civi-
lizaciones. Sin embargo, lo que pretende
precisamente el proyecto Odyssea es

que la oferta turistica de los atracade-
ros no se quede (nicamente en la vida
maritima, sino que estas instalaciones
se conviertan en verdaderas oficinas de
turismo desde donde los visitantes pue-
dan descubrir la esencia del destino en
todas sus facetas, promoviendo asi una
nueva concepcién del turismo niuti-
co sostenible més alli de la mera ges-
tién de amarres.

Rutas por mar y tierra
El programa define rutas histéricas ma-
ritimas, pero ala vez terrestres, que in-
tegran desde la pesca de ocio y activi-
dades de submarinismo hasta visitas a
edificios historicos, pasando por jor-
nadas gastrondmicas y rutas de sende-
rismo. Para vincular €l turismo del li-
toral y el de interior se crearin expedi-
ciones mar-tierra y viceversa que se pre-
tenden incluir en los itinerarios cultu-
rales del Consejo de Europa, al igual que
el camino de Santiago o las rutas de la
seda. El visitante sabri que, més alli del
recinto portuario, al legar a su destino
podré visitar un castillo o conocer el pro-
ceso de elaboraci6n de un producto ti-
pico del lugar bajo el sello Odyssea.
El proy Odyssea ya funci con
éxito en Malta, Coreega y Creta y se en-
cuentra muy desarrollado en Cerdefia,
donde se ofrece a los navegantes pa-
quetes de turismo activo que integran
tanto a cofradias de pescadores como
a cooperativas de queso y vitivinicolas.
En Espafia, la iniciativa se esti ges-
tando en Catalufia y también en puer-
tos de Asturias y Cantabria. En Anda-
lucia, el proyecto se encuentra en fase
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Vista del puerto deportivo de Fuengirola, en Malaga.
Un sector en conflicto
abierto con la Junta
Bl presidente de Mari- | cos se deben desti- parte, Martin no
nas de Andal narad dasde ! cree que la actual
José Carlos Martin, | los cindadanos como | crisis vaya a afectar
afirma que el sector : la sanidad o la segu- : al sector. Andalucia
néutico andaluz ridad” y no a los cuenta con 38 insta-
lleva afios estancado ! muelles deportivos, : laciones niuticas
debido a que la Ad- | ya que “para eso censadas, de las que
ministracién “no existe un sector pri- | nueve son gestiona-
cuenta con la inicia- | vado muy capacita- ; das por el Estado y
tiva privada”, algo do", subray6 Martin. | el resto correspon-
que “ha sup un | “No demos por | den ala Junta, que
freno politico ante 1a | qué los impuestos de | controla 11 de ellas
jente d d los andal sirven : direct te. Una
del moderno turis- para que un sefior d reci per-
mo niutico”, sefialé. i tenga un barco”, tenecen a Marinas
“Los recursos pibli- | afadi6. Por otra de Andalucia.

exper 1y, si se las pre-
visiones, empezard a implantarse a fi-
nales de afio para completarse en 2013.
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El sello Odyssea desembarca en Cataluiia

El proyecto relaciona turisticamente a los municipios costeros con sus principales valores culturales

EMILI GONZALEZ

Puertos, territorios e historia.
Tres conceptos que se unen me-
diante el proyecto Odyssea, que
potencia el turismo de las ciuda-
des que vinculan al mar con su
historia, cocina y naturaleza.

CGn el fin de potenciar la capa-

cidad de atraccion de este ti-

po de municipios que viven de
cara a la costa, Odyssea llega a Ca-
taluna para consolidar turistica-
mente a aquellas localidades por-
tuarias que presentan una relacion
muy estrecha con el territorio en
que se encuentran. De hecho, asi
lo expusieron los responsables del
ambicioso proyecto con sello de
calidad en una conferencia que im-
partieron ayer en el Espai del Mar
del Pabellén 1 de la feria.

El presidente del Salén Nauti-
co, Enric Puig, inauguré el acto y
enseguida subrayd, por encima de
otros aspectos, el nivel de com-
promiso que iniciativas como la
de Odyssea suponen para el sec-
tor y el entorno mas directo en el
que la industria de los barcos se
desarrolla. «Este proyecto trata
de aprovechar al maximo las si-
nérgias que a su alrededor crean

las ciudades portuarias y se en-
frenta, de manera eficaz, a aque-
llos retos territoriales que se com-
prometen con un desarrollo ab-
solutamente sostenible», sefiald
Puig en una breve intervencién.

Después, el turno correspondié
al presidente de la Federacién Es-
panola de Asociaciones de Puer-
tos Deportivos y Turisticos, Ga-
briel de Sandoval, que desgran6
algunas de las particularidades
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TIAN MAURY

del proyecto. «Odyssea revaloriza
el papel de los puertos deportivos
y del territorio en que se encuen-
tran al asumir como propio el no-
table impacto socioeconémico
que este tipo de instalaciones ma-

ritimas implican en el pais del que
forman parte», comenta.

Y es que la apuesta por aprove-
char al maximo los beneficios tu-
risticos que comporta el privile-
giado emplazamiento en el mapa
de determinadas localidades cos-
teras cuenta con un aliado excep-
cional en un proyecto que apues-
ta por crear una marca-pais a tra-
vés de los sellos de escala nautica,
escala cultural, de patrimonio y
paisajes, escala de naturaleza,
ademas de una ultima categoria
de clasificacion que hace referen-
cia a los sabores y las artes de la
vida (gastronomia, de por medio).

Esta especie de certificado de
interés que vincula a la tierra con
el mar (y viceversa) funciona
desde hace un cierto tiempo en
Francia, donde el gobierno galo
ha integrado la iniciativa en su
politica costera. El proyecto Od-
yssea, que ahora llega a Catalu-
na, se ha implementado con éxi-
to en la isla de Corcega y las re-
giones italianas de la Liguria, la
Toscana y la Cerdena a través del
programa Odyssea Tirreno.

Precisamente, para comentar

. como se ha desarrollado este

proyecto mas alla de nuestras
fronteras, la conferencia conté
con la presencia del presidente -
de la Mission Odyssea Francia,
que se congratulo de que «Cata-
lufia entre en la aventura huma-
nay territorial que, sin dudas, re-
presenta esta iniciativa»,

El acto acab6 con la proyeccion
de un video que sirvié para que
los asistentes comprobaran la ex-
traordinaria riqueza que envuelve
a muchos de los municipios que
disponen de un puerto deportivo.
Odyssea propone la manera de
aprovechar al maximo esta venta-
Jja que brinda la naturaleza.




